
КОНТЕНТ
МАРКЕТИНГ
2 ЗАНЯТИЕ



Название курса 

КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ —

ЭТО КОМПЛЕКС



КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ

РЕСУРСЫ И 

ПРОЦЕССЫ
СОЗДАНИЕ РАСПРОСТРАНЕНИЕ КУРИРОВАНИЕ



Курирование контента – это действие, 

направленное на поиск, сбор и демонстрацию 

цифрового контента, который имеет отношение к 

определенной тематике



ЦЕННОСТЬ ДЛЯ 

БИЗНЕСА



Название курса 

КАПИТАЛИЗАЦИЯ 

РЕЗУЛЬТАТОВ

РЕЗУЛЬТАТЫ КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГА 

КАПИТАЛИЗИРУЮТСЯ 



Название курса 

ЭКСПЕРТНОСТЬ

КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ СОЗДАЕТ ОБРАЗ 

ЭКСПЕРТА НА РЫНКЕ



Название курса 

ПОВЫШЕНИЕ 

ЛОЯЛЬНОСТИ

ЭКСПЕРТНЫЙ КОНТЕНТ ПОВЫШАЕТ 

ЛОЯЛЬНОСТЬ АУДИТОРИИ



Название курса 

СЕРВИС 

ПОДДЕРЖКИ 

КЛИЕНТОВ

КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ РАЗВИВАЕТ КОММУНИКАЦИИ 

МЕЖДУ БИЗНЕСОМ И ЕГО КЛИЕНТАМИ



КАКИМ ДОЛЖЕН 

БЫТЬ КОНТЕНТ

ИНТЕРЕСНЫМ

ЦЕЛЕВОЙ

АУДИТОРИИ

ЭКСПЕРТНЫМ 

ПОБУЖДАЮЩИМ 

К ДЕЙСТВИЮ

ДОВЕРИТЕЛЬНЫМ 

ГРАМОТНЫМ 

ВИРАЛЬНЫМ



Название курса 

ЛИДОГЕНЕРАЦИЯ
В ТРИ РАЗА БОЛЬШЕ ЛИДОВ (ИССЛЕДОВАНИЕ NIELSEN)



Название курса 

ЧТО ЖЕ В 

ИТОГЕ?

УВЕЛИЧЕНИЕ 

ПРОДАЖ



КОНТЕНТ-

СТРАТЕГИЯ



ОТ ЧЕГО ЗАВИСИТ УСПЕХ

• Стратегия

• Команда

• Реализация

• Измерения



Название курса 

СТРАТЕГИЯ



Название курса 

КОМАНДА



Название курса 

РЕАЛИЗАЦИЯ



Название курса 

ИЗМЕРЕНИЯ



ШАГ: 1

КОМАНДА



Название курса 

КОМАНДА



ШАГ 1: КОМАНДА

• Контент-стратег

• Копирайтер(ы)

• Редактор

• Корректор

• SEO-аналитик

• Дизайнер-верстальщик

• SMM-менеджер





ШАГ: 2

ЦЕЛИ



Название курса 

ЦЕЛЬ ДОЛЖНА 

БЫТЬ 

КОНКРЕТНОЙ! 



ШАГ 2: ЦЕЛИ

• Увеличение трафика

• Узнаваемость бренда

• Увеличение «ядра» сайта

• Снижение стоимости клиента

• Увеличение количества продаж и т.д.

• Рост количества подписчиков 



ШАГ: 3

ЦЕЛЕВАЯ 

АУДИТОРИЯ



ПРИМЕР

Сергей, Москва, руководитель 
среднего звена в управляющей 
компании. 38 лет, женат, двое детей. 
З/п: 80 000-150 000 руб. Иномарка до 
800 тыс. руб. 2-комн. квартира в 
ипотеку.

Что хотим от Сергея? Продать ему 
лифты и сервисное обслуживание 
лифтового оборудования.



ШАГ: 4

АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНТОВ



Название курса 

МОНИТОРИМ

ТРАФИК + 

КОЛИЧЕСТВО 

УПОМИНАНИЙ! 



ШАГ 4: АНАЛИЗ 

КОНКУРЕНТОВ

• Сервисы статистики

• Google Alerts

• Поиск по Twitter и Вконтакте

• Сервисы мониторинга соцсетей (popsters.ru, 
similarweb.com)

• Количественные контент метрики 

Подробнее об отслеживании бренда в интернете 
http://goo.gl/RcVnUK

https://www.google.ru/alerts
http://goo.gl/RcVnUK


ШАГ: 5

СЕМАНТИЧЕСКОЕ 

ЯДРО



Название курса 

КОНТЕНТ-

МАРКЕТИНГ + SEO = 

СИНЕРГИЯ 

РЕЗУЛЬТАТОВ!



ШАГ 5:

СЕМАНТИЧЕСКОЕ ЯДРО

• Сервисы по сбору семантики (key-collector.ru)

• Карта релевантности

(http://goo.gl/hyVkeD)

• Структура сайта 

http://goo.gl/hyVkeD


ШАГ: 6

МАТЕРИАЛЫ



ОБЪЕМ

МАТЕРИАЛОВ

ТИП КОНТЕНТА

ЦЕЛИ

(КОНВЕРСИОННЫЙ 

СЦЕНАРИЙ)

ЧАСТОТНОСТЬ

ВЫХОДА



ШАГ: 7

ВЫБОР КАНАЛОВ



CONTENT

MARKETING

SEO

MARKETING
AUTOMATION

MARKETING
ANALYTICS

SOCIAL
MEDIA

EMAIL& LEAD
NURTURING

LANDING
PAGES

CONTENT
CREATION



Название курса 

БЛОГ  ИЛИ

ИНФОРМАЦИОННЫЙ РЕСУРС



Название курса 

«ГОСТЕВЫЕ ПОСТЫ»



СОЦИАЛЬНЫЕ СЕТИ



АУДИОКАНАЛЫ ВИДЕОКАНАЛЫ



EMAIL-МАРКЕТИНГ



ПОИСКОВЫЙ ТРАФИК



ШАГ: 8

АНАЛИЗ И 

КОРРЕКТИВЫ



ШАГ 8: АНАЛИЗ И 

КОРРЕКТИВЫ
• Смысловая уникальность

• Уникальность по шинглам

• Анализ семантики

• Анализ на решение бизнес-задач контента

• Процент прочитываемости текста (scroll depth)

• Коэффициент виральности

https://ru.wikipedia.org/wiki/%D0%90%D0%BB%D0%B3%D0%BE%D1%80%D0%B8%D1%82%D0%BC_%D1%88%D0%B8%D0%BD%D0%B3%D0%BB%D0%BE%D0%B2


Название курса 

ТРАФИК



Название курса 

ЛИДЫ



Название курса 

УЗНАВАЕМОСТЬ 

БРЕНДА 



Название курса 

ОБРАТНАЯ

СВЯЗЬ



ОБРАТНАЯ СВЯЗЬ С 

АУДИТОРИЕЙ
Что фиксируем:

• Просмотры, длина сессий

• Комментарии на сайте

• Расшаривания

• Перепечатки

• Лайки (FB, VK, G+)

• Твиты и ретвиты

• Комментарии в соцсетях



ШАГ: 9

КОНТЕНТ-ПЛАН



Название курса 

РЕДАКЦИОННЫЙ 

ПОРТФЕЛЬ

КАК БОРОТЬСЯ С «ДЕФИЦИТОМ» ТЕМ?

ГДЕ БРАТЬ НОВЫЕ ТЕМЫ?



ПОЧТОВЫЙ ЯЩИК 

КОМПАНИИ

КЕЙСЫ ОТДЕЛ ПРОДАЖ ЭКСПЕРТЫ

ОПРОС ТЕКУЩИХ 

КЛИЕНТОВ

ФИДБЕК ИЗ

СОЦСЕТЕЙ

ОТСЛЕЖИВАНИЕ 

АКТУАЛЬНЫХ

ТРЕНДОВ 

(НЬЮСДЖЕКИНГ)

МОЗГОВЫЕ

«ШТУРМЫ»



Название курса 

РЕДАКЦИОННЫЙ 

КАЛЕНДАРЬ

РЕГУЛЯРНОСТЬ ПУБЛИКАЦИЙ — ОДНА ИЗ 

СОСТАВЛЯЮЩИХ УСПЕХА. КАК ЕЕ 

ДОБИТЬСЯ?



МАЛЕНЬКИЕ 

ХИТРОСТИ



КОНТЕНТ-МАРКЕТИНГ НЕ 

МОЖЕТ БЫТЬ НЕ 

ДОВЕРИТЕЛЬНЫМ!



ГОВОРИТЕ С ЦЕЛЕВОЙ 

АУДИТОРИЕЙ О ТОМ, О 

ЧЕМ ДРУГИЕ МОЛЧАТ



АКЦЕНТ НА 

ХАРАКТЕРИСТИКАХ, КОТОРЫХ 

НЕТ У КОНКУРЕНТОВ



МАЛЕНЬКИЕ 

ХИТРОСТИ КМ
• Особенности бренда

• Экспертные компетенции

• Хорошие авторы

• Фокус на потребностях аудитории

Уникальная контент-стратегия



ПРИМЕР КМ СТРАТЕГИИ

• http://texterra.ru/upload/img/kontent-

strategia-helico-russia.pdf

http://texterra.ru/upload/img/kontent-strategia-helico-russia.pdf



